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NOTRE ORGANISATION




Notre mission,
depuis plus de 25 ans

Promouvoir l'industrie
bioalimentaire a travers nos
marques Aliments du Québec,
Aliments préparés au Québec,
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Le conseil d'administration

LA SOCIETE DES

CUISINIERS
& PATISSIERS

UPA covvornovsrin
= POUVOIR GRANDIR

LUnion des producteurs agricoles

Conseil
canadien
du
commerce
de détail

=.- Sollio

##. Groupe cooperat\f

M. Yoann Duroy,
président,

Société des chefs,
cuisiniers et patissiers
du Québec (SCCPQ)

M. Daniel Gobeil,
administrateur,

Union des
producteurs agricoles
(UPA)

M. Michel Rochette,
administrateur,
Conseil canadien
du commerce de
Détail (CCCD)

M. Patrick Soucy
administrateur,
Sollio Groupe
Coopératif
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RESTAURATION
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M. Jean-Paul Gagné,
vice-président,
Association
québécoise de
I'industrie de la péche
(AQIP)

Mme Amina Babba-
Khelil,
administratrice,
Union des
producteurs agricoles
(UPA)

Mme Christine Jean,
membre-
administratrice,
Conseil de la
transformation
alimentaire du
Québec

M. Martin Vézina
administrateur,
Association
Restauration Québec

Tables de
concertation

bioalimentaire

du Québec

FILIERE

BIOLOGIQUE

DU QUEBEC

7)

M. Pierre-Alexandre
Blouin,
secrétaire-trésorier,
Association des
détaillants en
alimentation

M. Sylvain Talbot,
observateur,
ministére de
I'Agriculture, des
Pécheries et de
I'Alimentation du
Québec (MAPAQ)

et Alimentation
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Mme Katell Burot,
administratrice,
Conseil des
industries
bioalimentaires de
Ille de Montréal

Poste vacant
administrateur,
Alliance des pécheurs
professionnels du
Québec

Mme France Gravel
Administratrice,
Filiere biologique du
Québec



Comite-conseil des adhérents
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Une position centrale
dans le secteur bioalimentaire
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ETABLISSEMENTS

ENTREPRISES PRODUITS RESTAURANTS

ADHERENTES VERIFIES N INSTITUTIONNELS

RECONNUS



Un repére pour les consommateurs

FACILITE A REPERER

NOTORIETE DES CREDIBILITE DE E 2
LES PRODUITS VERIFIES
MARQUES NOS MARQUES EN EPICERIE
\‘,\EN‘?@ A1 PRg

Québécois francophones £ Aliments du Québec ou
qui connaissent . . Ll & Aliments préparés au 10
au moins une marque Pvgpr” o quee® Québec
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ources :
Etude de notoriété, Léger, février 2022
Etude post campagne On est tous porte-parole, Léger, janvier 2022
“mars 2021 vs mars 2020



des Québécois prennent toujours ou
souvent en compte les logos des
marques de certifications locales®
quand ils font I'épicerie.

“Dans cette étude local = québécois

Source : L'étude bleue — Léger (2020)

Sondage Web réalisé auprés de 1502 Québécois en francais et en anglais 4 la convenance du
répondant. La collecte des données a été réalisée du 28 avril au 3 mai 2020.

des Québécois estiment que les
certifications et logos sont les
moyens qui communiquent le plus
clairement qu'il s'agit bel et bien d'une
entreprise ou d'un produit local’.

Source : L'étude bleue — Léger (2020)

Sondage Web réalisé auprés de 1502 Québécois en frangais et en anglais 4 la convenance du
répondant. La collecte des données a été réalisée du 28 avril au 3 mai 2020.

84 %

Part des Québécois francophones qui
connaissent au moins une des
marques d'Aliments du Québec.

Source : Etude notoriété des marques — Léger (2022)

Echantillon représentatif de 1 000 Québécois parlant frangais ou anglais et agés de 18 ans ou
plus. La collecte de données a été effectuée en février 2022.

9/10

9 Québécois sur 10 considérent que
Aliments du Québec est crédible.

Source : Etude post-campagne « La main a la pate » — Léger (2021)

Echantillon représentatif de 1 500 répondants agés de 18 ans ou plus pouvant s‘exprimer en frangais
ou en anglais. La collecte de données a été effectuée du 2 au 14 février 2021.



Notre histoire

1996

Création par la
filiere
agroalimentaire
québécoise

2009

Identification
en magasins
Nombre de
produits
vérifiés x2

2013

Développement
des déclinaisons
biologiques

- en partenariat
avec la Filiere
Biologique du
Québec

VIMEN,

Caio o)
3 P PREPARES
QUEB_?// wQUEBEC™ |

PN s
o DR =3

2013

La campagne
«Toujours le bon
choix» révéle les
aliments du Québec
au grand public




Notre histoire

2014

Création du
programme de
reconnaissance
Aliments du Québec
au menu pour les
restaurateurs et
institutions
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AU MENU

2017

Plus de
20 000 produits
certifiés!

2019

Refonte
graphique

2021

25 ans de
I'organisation

Campagne
« Tous porte-
parole »




1600 entreprises

(+25 % depuis avril 2020)

® 81 % sont des entreprises de moins de
25 employés;

® 27 % de maraichers et producteurs;

® 24 % de producteurs-transformateurs;
® 49 % de transformateurs.

Données au 31 décembre 2022



Nos marques de certification

Aliments du Québec Aliments préparés au Québec

Un «Aliments du Québec », Un «Aliments préparés au Québec »,

c'est tout produit entiérement québécois, c'est tout produit entiérement

ou tout produit composé d'un minimum transformé et emballé au Québec, fait

de 85 % d'ingrédients d'origine d'aliments du Québec ou importés.

québécoise, et ce, a condition que tous les

ingrédients principaux proviennent du De plus, lorsque les ingrédients

Québec. principaux sont disponibles au Québec
en quantité suffisante, ils doivent étre

De plus, toutes les activités de utilisés.

transformation et d'emballage doivent

étre réalisées au Québec.




Nos déclinaisons

biologiques,
une double garantie

Validation de
provenance québécoise

+

Certification biologique




Le processus de vérification



https://www.youtube.com/watch?v=UK_QwoVP83U&t=108s

Le processus
de vérification

Adhésion

L'entreprise adhére a
I'organisation et signe
le contrat de Licence
d'utilisation des
marques de
certification. C'est un
document légal qui fait
foi de 'engagement de
I'entreprise a respecter
les conditions relatives
al'adhésionetala

vérification de produits.

Vérification

L'entreprise doit faire
une demande de
vérification pour
chacun des produits

qu'elle veut identifier.

Décision

Lorsqu‘un produit est
conforme, I'entreprise
recgoit I'autorisation
d'utilisation du logo
correspondant a la
marque de certification
attribué au produit.

Suivi

Renouvellement
annuel.

Les produits vérifiés
doivent étre mis a
jour dans un délai
maximal de trois ans
pour conserver
I'autorisation
d'utilisation de la
marque de
certification
octroyée.



NOS ACTIONS DE COMMUNICATION




Nous sommes
présents a l'année...
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Sandwichs i la salade de poulet sucrée-salée pour ajouter de la saveur 4 vos lunchs
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ALIMENTS DU QUEBEC

LA TENDANCE e
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REVOLUTION
SUCREE

Pistache & Rhubarbe par Beia Peko

MANGER QUEBECOIS, CETTE HISTOIRE D'AMOUR

fastronomie est aussivitale que divertissante. Cest ce qui
sut fagon dont e constris mon horsre. Par exemple, s
heures de vélo en une journée,ce est pas pour étre en
arce que ai entendu parer dune eximerie cool Belail et
il assez e calories & Favance pourjustifie Fachat de
e cas
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ble, nosrecetes ont une chose en commun elles sont
(Chacune delles vient toucher une corde sensibleliée 3

porttrés émotif avec note nousritue,

fatale,  un moment de notr vie ou méme & une personne.
Vit découveir. Pour nows,a bouffe, a provient dic et a se
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Evidemment en
lieux de vente:

Outils d'identification des
produits vérifiés en magasin
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Ces produits
qui ont la cote

Sans gluten ni agents de conservation
et faites ici avec du pore du Québeg sans
0!

hormenes. Allumez vos BEG!
Découvrez
ce produit d'ic

Krispy Kernels - Noix mélangées cajou,
amande etnoisatta
Un nouveau mélange de noix de cajou.

amandes ot noisettos grillées & sec pour
une texture SaVOUreUSE ot croquAnte.

Découvrez
ce prodult dicl

Les Scours en vrac
Notro beurre d'amand est 100 % naturel,
5 gluten, sans OGM et préparé au Québec.

Découvrez
ce produit dici
i
cil

Marie-Thérise Boanichan, da la ferme Au Pied Levé. et Josué St-Rech,
de la ferme marsichire Au comur dartichaot

Ferme Au Pied Leve

Il

-

Dela terre 3 la table : clest cette philosophic simple et
Sttt e ik

conjoint, Denis Carrier, lorsqu'ils ont voulu changer de

vie, il y a plus de 15 ans, pour s'installer dans une ferme
Tonz AL on

cu

Découvrez pr
25000 prod

XTRA ALIMENTS DU GC

ALIMENTS DU QUEBEC

LA TENDANCE £, ™
' GOURMANDE DE LETE 4\
1 le savoir-faire d'iciy,

duGuébec compte dans 9
1500 entreprises qui se dévouent &
la production ou & la transformation

~

XTRA ALIME

1001 FONDUES
Chic ! Fondue au gin

valeur le terroir de quasiment toutes
les régions de la province en créant des receties e fondues et de

bouillons en partenariat avec une cinquantaine de producteurs locaus.
s travallent dans cette entrepise familizle

opulire, a Chict

fondue su
Fromagerie d
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Et visibilites

gratuites
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Mise en avant des

Aliments du Québec @ Aliments du Québec & @ Aliments du Québec @
le 8 septembre 3 09:59. @ 20 juin - @

2 juin-@
Découvrez les sceurs Bélanger (Elaine et Elisabeth), copropriétaires de I'entreprise Maison Orphée

La saison du BBQ est officiellement ouverte et ces incontournables produits d'ici en feront un
. Lien de l'article en commentaire

En ce jour de féte Nationale du Québec, remplissez votre verre de I'une de ces délicieuses biéres
succas assurél @ québécaises et célébrez notre belle province avec nous! https://bitly/3QDvENu
- . P AonsRegius biéres artisanales | Terr
Fumoir Grizzly | Famille Fontaine | LaJardiniére / Les Epices Garno C;na-\- 2 I

Boire | Microbrasserie Grande Allée | Unibroue | Overhop

(KDY T E Y Maison Orphée «Cetamotrde ¥ ;
est menée de main la

de maitre parles sceurs nous guide encore

tous les jours. » BURGERS

SAuMON

« Notre but est d'offrir des

produits de ETE[[T]aux
Québécois afin qu'ils

& en faire autant. »

@O France Savard, Cuisine Lakay Lola et 16 autres personnes 2 commentaires 3 partages

@O France Savard et 5 autres personnes 14 partages

@O France Savard et 15 autres personnes

7 partages




NOS CAMPAGNES DE PUBLICITE







Manger québécois
coute-t-il plus cher?

@

«J'aimerais bien faire plus d'achats o
locaux, mais je n‘en ai pas les moyens. » 17%

17% 14% 19%

m Me décrit trés bien (9-10) = Me décrit bien (6-8)
= Pas trés bien (3 et 4) ®VVraiment mal

® Plus ou moins bien (5)

Source : ACHAT LOCAL — SEGMENTATION DES CONSOMMATEURS, LEGER, octobre 2021



Manger québécois
coute-t-il plus cher?

NON!

Une étude de I'Université Dalhousie
menée pour le compte d'Aliments du
Québec a révélé que dans 70 % des
catégories étudiées, le produit local
était soit aussi concurrentiel
(différence de prix neutre), soit plus
concurrentiel que le produit d'ailleurs.

Voir les résultats de |'étude


https://www.alimentsduquebec.com/fr/blogue/nouvelles/etude-manger-quebecois-coute-t-il-plus-cher

C'est souvent
moins cher
qu’‘on pense.




Message publicitaire 1 : DIFFICILE A CROIRE Message publicitaire 3 : SAUCISSES



https://youtu.be/nESIuZqWc2o
https://youtu.be/nESIuZqWc2o
https://youtu.be/23kXHj_JO68
https://youtu.be/CpupkwAKsBc
https://youtu.be/mZQH164JE6E
https://youtu.be/23kXHj_JO68
https://youtu.be/CpupkwAKsBc

En lieux de vente

du Québec
sont souvent
“moins chers
qu'on pense
selonune
récente étude’,

Québec sont souvent
moins chers qu'on pense

Repérez nos logos,
salon une ricente dluds’

c'ast avantageux!

Activation en magasin

Déclinaisons en PLV



LES AVANTAGES DE L'ADHESION




Les avantages de I'adhésion

Profiter de la notoriété de la
marque, dont nous faisons la
promotion chaque année
grace a de grandes
campagnes de publicité.

AVANT LE DEBUT DE LAP-\NUEME > LES mvs AFRM c-a NS ONT »'PPE EL
e = -

Bénéficier de visibilités lors 'ﬂ
de projets spéciaux ou sur
ETTOI,

Nnos réseaux sociaux. TAS QUOI
pe LOCAL
DANS

VIDEO DES AVANTAGES qu



https://www.youtube.com/watch?v=psirgOlwzto

Les avantages de I'adhésion

Bénéficier de l'identification de vos
produits en lieu de vente et en
circulaire et créer des relations
d'affaires en profitant du réseau
d’'Aliments du Québec : restaurants,
institutions, distribution.




Les avantages de I'adhésion

LA TENDANCE Yl
GOURMANDE DE LETE ¢ »
le savoir-faire d'ici\,\q 3

Participer a des projets de

co-publicité a des prix compétitifs dans les
grands médias québécois (télévision,
magazines, Web).

cuisinea

15 recettes de brochettes spéeial
barbecue

=

PUREE |
[ PARTAITE §




Les avantages de I'adhésion

Participer a des événements de l'industrie bioalimentaire ou
grand public, grace a des forfaits clés en main a tarifs
préférentiels (Journée annuelle d'Aliments du Québec, Expo
Manger Santé et Vivre Vert, SIAL, etc.)

Ry,

wmv&s.vnémnis,. A : s %
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Les avantages de I'adhésion

Accéder a tarifs préférentiels a des
événements réservés aux adhérents, tels
que déjeuners-conférences, formations,
événements.

MANGER
QUEBECOIS

COUTE-T-IL ﬁ A

PLUS CHER?

Etude comparative entre le prix
des aliments du Queébec et ceux
provenant d'ailleurs




Partenaires

<+ eurofins ‘ £\ Fondaction

EnvironeX C Donner du sens a I'argent.

e =
Imprimeurle] d’émotions! PERFORMANCE
GRUUPE EXPORT —

Agroalimentaire « Agri-food

Tc J Therrlen
Couture
Jolicoeur




Une grille tarifaire
équitable

Transformateurs et
Nombre d'employés Producteurs Producteurs-
transformateurs

1a10 175 % 200 %
11325 225¢% 260$%
26a50 375 % 450 %
51a100 600 $ 685 %
101a 250 1050¢% 1180 $
+de 250 2175 % 2450 %

Tarifs au 1¢r avril 2022




ALIMENTS DU QUEBEC AU MENU




Qu’'est-ce que c'est ?

Un programme de reconnaissance
pour les restaurateurs et les
institutions qui valorisent les produits
du Québec dans leur menu.

SMENT




Un mouvement
grandissant

SN
~

©  RESTAURANT ‘
< c Restaurants membres
B4y AV (établissement, point de
VEg® M E N U service)

~

< 2 INSTITUTION Etablissements
= o Au institutionnels
viet- MENU reconnus

Au 31 mars 2023




Comment ¢a
fonctionne ?

RESTAURANT :
60 % d'ingrédients québécois
au menu sur l'année

INSTITUTION :
reconnaissance par plat
(>50 % d'ingrédients
québécois en poids)

ou

par % d'approvisionnement
local annuel (valeur en $)




Les avantages du
programme

® Processus de reconnaissance qui
encadre les démarches par I'entremise
des balises contenues dans ce
programme structurant;

® Accompagnement tout au long de la
démarche et mise a la disposition d'une
multitude de ressources;

® Valorisation des efforts des
restaurateurs et services alimentaires
de tous les milieux:

® Occasions et événements de maillage.

ATTESTATION DE
RECONNAISSANCE

ANT,
F % wsmumon

. = A
fus® . MENU

SAVOUREZ Lg

DANS TOUTES

LESOOOASIONS' jcION
"‘~~. / == CUISINE

"Iv" MENU
oAby s s s s

quebecaument.com



Les avantages du
programme

Visibilité accrue auprés de divers publics

En cuisin.
aventureux

s, offre une ex;

lus mémorables. ne fait

oitié. En plus de proposer un_ Lire la suite »

Dans la province, on dénombre une
vingtaine d'établissements scolaires

LE CHUM S’ALIMENTE EN PRODUITS LOCAUX. e primaires et secondaires qui se sont
L'ACHAT LOCAL, C'EST LAFFAIRE DE TOUS MENU engagés dans une démarche
d'approvisionnement local. Découvrez les

LAISSEZ-NOUS ACCOMPAGNER VOTRE INSTITUTION st Al o - ' axernilon do Fovola Chavigng. MootActive

et du collége Trinité.




PROJET RASSEMBLEUR




Effet de levier

Uniformiser
l'identification

Se nassemblen

Visibilités
supplémentaires

Secteurs spécifiques



Projets rassembleurs
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Avoir du poulet du Québec au programme,
c’est toujours un bon choix.

S

S=d
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EXIGEZ Québec

VIDEO DE PRESENTATION



https://vimeo.com/778249076
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